Mieczystaw KOWERSKI*

Wahania koniunkturalne w wojewé6dztwie lubelskim

W badaniach cykli koniunkturalnych ekonomisci skupiaja sie przede wszyst-
kim na analizach i prognozach zmian aktywnosci gospodarczej w skali kraju
lub grup gospodarek potozonych blisko siebie zwracajac znacznie mniejsza
uwage na regionalne wahania koniunkturalne [Drozdowicz-Bieé¢, 2008, s. 5].
A te niewatpliwie sg faktem i posiadajg wlasne charakterystyki, nie zawsze zsyn-
chronizowane z cyklami krajowymi i $wiatowymi, a bardzo czesto uzaleznione
od endogenicznych czynnikéw rozwoju regionu. Badania regionalnych cykli
koniunkturalnych napotykaja na wiecej probleméw niz badania cykli krajowych
ze wzgledu na mniejszy zakres i czestotliwo$¢ informacji statystycznych!. Dla-
tego tez bardzo cennym uzupelnieniem ,twardych” danych statystycznych moga
by¢ pozyskane w ramach ankietowych badan nastrojow gospodarczych opinie
na temat poszczegélnych zjawisk czy zmiennych ekonomicznych formutowane
przez bezpo$rednich uczestnikéw dzialalno$ci gospodarczej: przedsiebiorcéw
i konsumentéw (gospodarstwa domowe) [Adamowicz, 2008, s. 19].

Historia ankietowych badan przedsiebiorcow siega jeszcze XIX wieku [Bar-
czyk, Kowalczyk, 1993, s. 151], natomiast badania konsumentéw majg juz
ponad 60-letnig tradycje. W latach 40 XX wieku George Katona, urodzony na
Wegrzech psycholog i ekonomista z Osrodka Badan Ankietowych Uniwersytetu
Michigan, zaczal pyta¢ konsumentéw o ich plany. Od 1946 roku Uniwersytet
Michigan prowadzi regularne (poczatkowo roczne, p6zniej kwartalne i w koncu
miesieczne) ankietowe badania konsumentéw, ktére pozwalajg obliczy¢ jednag
z najbardziej znanych oraz najwyzej cenionych na $wiecie subiektywnych miar
oceny sytuacji gospodarczej — Indeks Nastrojéw Konsumentéw Uniwersytetu
Michigan (The University of Michigan’s Index of Consumer Sentiment) [Yama-
rone, 2006, s. 190].

Obecnie badania nastrojéw gospodarczych prowadzone sg systematycznie
w ponad 50 krajach $wiata. A coraz wiekszego znaczenia nabierajg badania
regionalne2.

Wyzsza Szkota Zarzadzania i Administracji w Zamosciu od 2001 roku pro-
wadzi badania nastrojéw gospodarczych w najstabiej rozwinietym gospodarczo

Autor jest pracownikiem Wyzszej Szkoly Zarzadzania i Administracji w Zamosciu. Artykut
wplynat do redakeji w czerwcu 2009 r.

I W przypadku Polski dotyczy to na przyklad wartosci produktu krajowego brutto, ktére pre-
zentowane sg tylko w ukltadzie rocznym z dwuletnim opéznieniem.

2 Specjalnym tematem 28 Kongresu CIRET - organizacji zajmujacej si¢ badaniami koniunktury
gospodarczej, ktéry odbyt sie w dniach 20-23 wrze$nia 2006 roku w Rzymie byly wlasnie
badania regionalne i lokalne.
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w Polsce regionie (najnizszy PKB na jednego mieszkanca) - w wojewddztwie
lubelskim3.

Celem artykulu jest préba periodyzacji cyklu koniunkturalnego i wyznacze-
nia jego punktéw zwrotnych w wojewddztwie lubelskim przy wykorzystaniu
wynikéw ankietowych badan nastrojéw gospodarczych.

Metodologia badan nastrojéw gospodarczych

Podstawowym narzedziem badania nastrojéw gospodarczych jest ankieta.
Ankietowanymi sag kierownicy firm oraz czlonkowie gospodarstw domowych
(konsumenci)#.

W wojewddztwie lubelskim co kwartal ankietyzacjg obejmowanych jest
320 przedsiebiorstw (70 przemystowych, 30 budowlanych, 110 handlowych
i 110 $wiadczacych ustugi komercyjne) oraz 350 gospodarstw domowych.
Do wyboru przedsiebiorstw zastosowano losowanie warstwowe uwzglednia-
jace liczbe zatrudnionych oraz branze (przemyst, budownictwo, handel, ustugi
komercyjne). Firmy losowane byly sposréd przedsiebiorstw panstwowych, sp6-
tek prawa handlowego, spétek cywilnych oraz oséb fizycznych prowadzacych
dziatalno$¢ gospodarcza, przy wykorzystaniu rejestru REGON dla wojewddztwa
lubelskiego. Gospodarstwa domowe ankietowane sa w 22 sposréd 24 powia-
téw, przy zachowaniu proporcji do liczby mieszkanicow w tych powiatach
z uwzglednieniem podziatu na ludno$é¢ miejskg i wiejska®.

Ankieta dla wszystkich branz sktada sie z dw6ch grup pytan - diagnostycz-
nych dotyczacych sytuacji w ostatnim kwartale oraz prognostycznych doty-
czacych przewidywan na najblizszy kwartal. Pytania stawiane w diagnozie
przedsiebiorcom dotycza oceny ich sytuacji finansowej, wielko$ci obrotéw (badz
sprzedazy), wielkosci zapaséw oraz liczby pracujgcych w ostatnim kwartale.
Pytania prognostyczne dotycza ksztaltowania sie tych samych wskaznikow
w najblizszym kwartale.

Pytania diagnostyczne zadawane konsumentom (cztonkom gospodarstw
domowych) dotyczg ich sytuacji finansowej oraz poziomu wydatkéw na dobra
konsumpcyjne, stanu oszczedno$ci, a takze oceny sytuacji gospodarczej woje-

3 Wyniki i analizy mozna znalezé m.in. w pracach: [Kowerski, 2005a], [Kowerski, 2008a],
[Bielak, Kowerski, 2008], [Kowerski, 2008b], [Kowerski, Bielak, Dtugosz, 2008].

4 Wszyscy przedsiebiorcy badani sg bezposrednio (,face to face”). Poczatkowo taka technikag
badani byli wszyscy konsumenci. Od poczatku 2006 roku zaczeto wprowadzaé telefoniczng
ankietyzacje konsumentéw. Obecnie 65% gospodarstw domowych jest ankietyzowanych tech-
nikg telefoniczng. Ankieterami sg studenci WSZiA w Zamosciu. W opracowywaniu wynikéw
biorg udzial panowie: mgr Jarostaw Bielak i mgr Dawid Dlugosz.

5 W 2001 roku ankietowano 450 przedsiebiorstw oraz 500 gospodarstw domowych. Badania
przedsiebiorstw ustugowych rozpoczeto w 2002 roku stad szeregi z danymi o uslugach skta-
daja sie¢ z 28 obserwacji.

6 Ze wzgledow organizacyjnych nie prowadzi si¢ ankietyzacji w dwoch matych powiatach uzu-
pelniajac prébe gospodarstwami w innych, podobnych pod wzgledem struktur spoteczno-
-gospodarczych, powiatach.
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wodztwa lubelskiego i jego rynku pracy w ostatnim kwartale. Pytania zadawane
w prognozie dotycza ksztaltowania sie tych samych wskaznikéw w najblizszym
kwartale. Na kazde pytanie respondent ma do wyboru trzy mozliwe odpowie-
dzi: sytuacja pogorszyla sie (pogorszy si¢), nie zmienila si¢ (nie zmieni sig),
poprawita si¢ (poprawi sie).

Tablica 1

Pytania tworzace poszczegélne barometry

Barometr nastrojéw gospodarstw domowych
(konsumentéw):

Barometr nastrojéw przedsigbiorcow
budowlanych:

Ocena sytuacji finansowej gospodarstwa
domowego

Sytuacja finansowa przedsigbiorstwa

Poziom wydatkéw na dobra konsumpcyjne
gospodarstwa domowego

Wielkos$¢ produkeji budowlano-montazowej
przedsiebiorstwa

Stan oszczedno$ci gospodarstwa domowego

Wielko§¢ zaméwien na ustugi przedsiebiorstwa

Ocena sytuacji gospodarczej w wojewddztwie
lubelskim

Wielko$¢ zatrudnienia przedsiebiorstwa

Ocena sytuacji na rynku pracy wojewddztwa
lubelskiego

Barometr nastrojéw przedsigbiorcow
handlowych:

Barometr nastrojéow przedsigbiorcow
przemystowych:

Sytuacja finansowa przedsi¢biorstwa

Sytuacja finansowa przedsigbiorstwa

Warto$¢ obrotéw przedsigbiorstwa

Wielko$¢ produkcji sprzedanej przedsigbiorstwa

Wielkos$¢ zapaséw towaréw handlowych

Poziom zamoéwien na wyroby i ustugi
przedsigbiorstwa

Wielko$¢ zatrudnienia przedsi¢biorstwa

Poziom zapas6w wyrobéw gotowych
w przedsigbiorstwie

Barometr nastrojéw przedsigbiorcow
uslugowych:

Wielko$¢ zatrudnienia przedsiebiorstwa

Sytuacja finansowa przedsigbiorstwa

Popyt na ustugi przedsiebiorstwa

Wielko$¢ zatrudnienia przedsigbiorstwa

Zebrane podczas ankietyzacji informacje opracowywane sg za pomocg testu
koniunkturalnego przy wykorzystaniu metody sald [Barczyk, Kowalczyk, 1993,
s. 171]. Salda bedgce réznicg pomiedzy odsetkiem odpowiedzi, iz sytuacja
poprawita sie (poprawi sie) a odsetkiem odpowiedzi iz sytuacja pogorszyla sie
(pogorszy sie) obliczane sg dla kazdego pytania. Nalezy rowniez zauwazyé, ze
przy obliczaniu salda netto nie bierzemy pod uwage odpowiedzi bez zmian.
Doswiadczenia badan prowadzonych w panstwach OECD pokazaly jednak,
ze ta utrata informacji nie miala istotnego wpltywu dla wiekszo$ci zastosowan
wskaznikéw nastrojéw gospodarczych [Business, 2003, s. 33]. Jednakze dla
danego salda zmiany odsetka odpowiedzi bez zmian moga by¢ interpretowane
jako zmiany stopnia niepewnoSci respondentéw [Kowerski, 2008c]. Tak obli-
czone salda netto sg podstawag do budowy szeregéw czasowych.

Chociaz praktyka jest prosba do respondentéw, aby udzielali swoich odpo-
wiedzi nie uwzgledniajac efektéw sezonowosci to jednak prowadzone testy
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wskazujg na sezonowo$¢ nastrojéw gospodarczych. Dlatego tez szeregi sald
odpowiedzi poddaje sie desezonalizacji. Ze wzgledu na krétkos$é szeregdéw czaso-
wych w badaniach nastrojéw gospodarczych w wojewddztwie lubelskim stosuje
sie mniej zaawansowang matematycznie, chociaz do$¢ efektywng procedure
wygladzania (desezonalizacji): metode Census’.

Barometry nastrojéw gospodarczych w pieciu wyréznionych branzach (prze-
mysl, budownictwo, handel, ustugi, gospodarstwa domowe) sa obliczone jako
$rednie arytmetyczne zdesezonalizowanych sald:

n.
1 J
B, = nszlzsﬁt (1)
P
gdzie:
Bj, — warto$¢ barometru j-tej branzy w kwartale ¢,

ZSj;; — zdesezonalizowane saldo odpowiedzi na i-te pytanie dla j-tej branzy
w kwartale ¢,
n; — liczba pytan tworzacych barometr j-tej branzy.

Barometr ogélny oraz barometr nastrojéw gospodarczych przedsiebior-
cow stanowig Srednig wazong barometréw branzowych. Do wazenia udziatu
poszczegdlnych branz w ogdlnej wartosci barometru zastosowano wagi roz-
miaru bedace udzialami poszczegdlnych branz w tgcznej, wytworzonej przez
nie w wojewddztwie wartosci dodanej brutto.

Zaréwno salda, jak i barometry branzowe oraz ogélny przyjmujg wartosci
z przedziatu od —100 do 100. Przy czym warto$¢ maksymalng saldo przyjeloby
gdyby wszyscy respondenci odpowiedzieli, ze sytuacja poprawita si¢, natomiast
warto$¢ minimalng, gdyby wszyscy respondenci odpowiedzieli, Zze sytuacja
pogorszyla sie. Ujemne warto$ci barometréw oznaczajg przewage nastrojow
pesymistycznych, warto§¢ réwna zero oznacza stan neutralny, a wartosci wigk-
sze od zera przewage nastrojow optymistycznych. Im wyzsze wartosdci baro-
metréw tym lepsze nastroje.

Zmiany nastrojéw gospodarczych w wojewoédztwie lubelskim
w latach 2001-2008

W okresie od II kwartatu 2001 roku do IV kwartatu 2008 roku przeprowa-
dzono 31 kwartalnych badan gromadzac 10 300 ankiet z wywiadéw z przed-
siebiorcami oraz 11 350 ankiet z wywiadéw z przedstawicielami gospodarstw
domowych (konsumentami).

7 OECD rekomenduje do prowadzenia desozonalizacji procedury X — 12 ARIMA lub Tramo/
Seats (w programie DEMETRA). Wraz z wydluzaniem szeregu czasowego w badaniach dla
wojewodztwa lubelskiego réwniez zostanie zastosowana metoda X — 12 ARIMA.
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Rysunek 1. Barometry diagnostyczne dla wojew6dztwa lubelskiego
w okresie od II kwartalu 2001 roku do IV kwartalu 2008 roku
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Badania nastrojéw gospodarczych rozpoczeto, gdy gospodarka wojewédztwa
,pograzona” byta w glebokiej recesji®. Wyrazem tego byly zle nastroje gospodar-
cze zaréwno przedsigbiorcéw, jak i konsumentéw. Srednia arytmetyczna kwar-
talnych wartos$ci ogélnego diagnostycznego barometru nastrojéw gospodarczych
w 2001 r.? wyniosta -15,6 a w 2002 roku -11,6. Jednak juz w 2002 r. mozna
zauwazy¢ poczatek poprawy nastrojéw. W 2003 r. $rednia warto$¢ ogdélnego
barometru wzrosta do -7,3. Warto takze zauwazy¢, ze w okresie od IIT kwartatu
2003 r. do T kwartatu 2004 r. a wiec w okresie bezposrednio poprzedzajacym
akcesje Polski do UE wzrosta ponadprzecietnie warto§¢ barometréw nastro-
jow przedsiebiorcéw, a w okresie od T kwartatu 2004 do III kwartatu 2004 r.
warto$¢ barometréw nastrojéw konsumentéw. Wzrosty te nalezy niewatpli-
wie wigzaé z procesem akcesji Polski do Unii Europejskiej [Kowerski, 2005a].
Przedsiebiorcy juz w drugiej polowie 2003 r. zaczeli liczy¢ na szybkie korzysci
z tytutu wejécia Polski do Unii Europejskiej. Nieco p6Zniej na te szanse, zapewne
w wyniku szerokiej kampanii medialnej, zwrécili uwage réwniez konsumenci.
W jednym i drugim przypadku okazalo sie, ze ,nie obudziliSmy sie w innej
Polsce”, stad tez od II kwartatu nastroje przedsiebiorcéw a od IV kwartatu
nastroje konsumentéw ulegly przejSciowemu pogorszeniu. Zjawisko to w litera-
turze nazywane jest szokiem ,unijnym” [Drozdowicz-Bie¢, 2008, s. 11]. Z badan
prof. Marii Drozdowicz-Bie¢ wynika, ze w ujeciu realnym mierzonym zmianami
dynamiki produkcji przemystowej w wojewddztwie lubelskim nie mielismy do
czynienia z szokiem unijnym. Ale jak pokazuje analiza zmian wartos$ci barome-
tréw nastrojéw gospodarczych w ujeciu mentalnym, to zjawisko mialo miejsce.

8 Prof. Maria Drozdowicz-Bie¢ szacuje, ze recesja w wojewddztwie lubelskim trwata 17 miesiecy
od sierpnia 2000 roku do stycznia 2002 roku [Drozdowicz-Bieé, 2008, s. 9].
9  Obliczona na podstawie danych za trzy kwartaly (od II do IV kwartatu).
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Tablica 2

Srednie arytmetyczne kwartalnych wartosci diagnostycznych barometréw nastrojéw gospodarczych
Wyszczegodlnienie 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
Og6lny barometr -15,6 | -11,6 7,3 | -0,1 -1,4 4,0 11,5 8,1
Barometr gospodarstw domowych | -19,0 | -13,9 | -16,7 | -4,2 -7,0 -5,1 52 -0,3
Barometr przedsigbiorstw 13,0 | -10,1 -1,7 2,6 2,2 9,7 15,4 13,4

Dopiero jednak w 2006 r. w przypadku przedsiebiorcéw i w 2007 r. w przy-
padku gospodarstw domowych widaé znaczng poprawe nastrojéw. Barometr
nastrojéw gospodarstw domowych w I kwartale 2007 r. po raz pierwszy uzy-
skal dodatnig warto$é. Ogélny barometr nastrojéw jak tez barometry nastro-
jow przedsiebiorcow ogétem, gospodarstw domowych oraz przedsiebiorcow
przemystowych maksymalne wartosci osiggnely w IV kwartale 2007 r. Baro-
metr przedsiebiorcéw handlowych najwyzsza warto$é osiagnal w II kwartale
2008 r. a przedsiebiorcow ustugowych w III kwartale 2008 r. Pewne zaskoczenie
moze budzi¢ fakt, ze barometr nastrojéw przedsiebiorcéw budowlanych mak-
symalng warto$¢ osiggnal w I kwartale 2007. Ale nalezy sobie przypomnied,
ze w tym kwartale warunki atmosferyczne nie byly ,zimowe” i rzeczywiScie
firmy budowlane realizowaly szeroki zakres ustug!® co mogto wprowadzaé ich
kierownikéw w dobry nastréj, a po ,zdesezonalizowaniu” polegajacym w tym
wypadku na podniesieniu wartos$ci o wskaznik sezonowosci, warto§¢é barometru
nastrojéw przedsigbiorcéw budowlanych okazala si¢ tak wysoka. W 2008 r.,
chociaz niektére branzowe barometry nadal osiggaty bardzo wysokie wartosci,
mozna zaobserwowaé pewne pogorszenie nastrojéw, przy czym to pogorszenie
nasilato sie wraz z uptywem czasu.

Tablica 3
Maksymalne warto$ci barometréw nastrojow
Barometr Kwa'rtai, w ktorym barome}t}r Mzilfsymalna
przyjal maksymalng warto$¢ warto§¢ barometru
Ogdblny IV kwartal 2007 14,3
Gospodarstwa domowe IV kwartal 2007 7,2
Przedsigbiorstwa IV kwartal 2007 18,8
Przemyst IV kwartal 2007 23,3
Budownictwo I kwartal 2007 49,2
Handel II kwartal 2008 14,8
Ustugi IIT kwartal 2008 239

Cechg charakterystyczng obserwowanych w wojewddztwie lubelskim nastro-
jow gospodarczych sa znacznie lepsze przewidywania sytuacji gospodarczej niz

10 Produkcja sprzedana budownictwa w I kwartale 2007 roku byta w cenach biezacych ponad
dwukrotnie wyzsza niz I kwartale 2006 roku.
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ocena ich realizacji. Stad tez poza trzema okresami (II kwartat 2001 r. oraz I
i II kwartat 2004 r.) barometr prognostyczny ma wyzsze (niekiedy znacznie)
warto$ci niz barometr diagnostyczny. Mozna wiec méwi¢ o swoistej sktonnosci
do optymizmu na etapie formutowania prognoz na najblizszy kwartat.

Rysunek 2. Ogélne barometry diagnostyczne i prognostyczne dla wojew6dztwa lubelskiego
w okresie od II kwartalu 2001 roku do IV kwartalu 2008 roku
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Przeprowadzone badania pokazuja, ze zjawisko sktonnosci do optymizmu
przy formulowaniu prognoz na najblizszy kwartal dotyczy wszystkich branz.
Szczegblnie wysoka sktonno$cig do optymizmu charakteryzuja sie handlowcy
i uslugodawcy a bardzo niewielkag budowlancy. Generalnie przedsi¢biorcy cha-
rakteryzujg sie wyzszg sklonnoscig do optymizmu niz konsumenci [Kowerski,
2007, s. 129-131]. Skale tego zjawiska mozna réwniez okresli¢ poréwnujac $red-
nie warto$ci barometréw diagnostycznych i prognostycznych w catym rozpatry-
wanym okresie. W rozwazanym okresie $rednia warto$¢ ogélnego barometru
diagnostycznego wyniosta —1,1 punktu, a prognostycznego 3,4 punktu. Podsta-
wowe roznice przebiegajg pomiedzy $rednimi warto$ciami barometréw diag-
nostycznych i prognostycznych przedsiebiorstw a gospodarstw domowych.

W analizowanym okresie wszystkie barometry poza budownictwem charakte-
ryzowaly sie podobng i niezbyt duzg zmienno$cig w czasie. Jedynie zmienno$¢
nastrojéw przedsiebiorcow budowlanych byla znacznie wyzsza.

Wszystkie wspétczynniki korelacji pomiedzy wyspecyfikowanymi barome-
trami sa dodatnie i istotne statystyczne na poziomie 0,05 co oznacza, Ze zmiany
barometréw w czasie byly podobne do siebie.

Nalezy takze podkreslié, ze barometry nastrojéw gospodarczych wykazujg na
ogot istotne statystycznie korelacje z liczonymi na podstawie ,twardych” danych
statystycznych wskaznikami makroekonomicznymi opisujagcymi zmiany zacho-
dzgce w gospodarce wojewddztwa [Kowerski 2005a], [Kowerski 2008d].
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Trendy nastrojéw gospodarczych

Do opisu zmian warto$ci barometréw nastrojéw gospodarczych zastoso-
wano trendy wielomianowe trzeciego stopnia, ktére zdaniem autora w sposéb
dobry opisujg zaobserwowane na wykresach tendencje. Przyjecie trendu wie-
lomianowego wynikalo rowniez z przekonania, ze jest to wystarczajace narze-
dzie do opisu zjawiska trwalego obnizenia aktywnosci ekonomicznej (zwrotu)
a fatwa” posta¢ analityczna, umozliwi niebudzacag kontrowersji interpretacje
ekonomiczng!l.

Szacowano parametry trendéw trzeciego stopnia uwzgledniajacych efekt
szoku unijnego postaci!2:

Y, =a,+ at* + a,r* + BSGD + B,SP + ¢, (2)

gdzie:

Y, - warto$¢ badanego barometru w kwartale ¢,

SGD - zmienna sztuczna przyjmujaca warto$¢ 1 w okresie od I kwartatu
2004 do IIT kwartalu 2004 roku oraz warto$§¢ 0 dla pozostalych kwartaléw
i odzwierciedlajgca nadzieje, jakie z przystgpieniem do UE wigzali konsu-
menci,

SP - zmienna sztuczna przyjmujaca warto$¢ 1 w okresie od III kwartatu
2003 roku do I kwartatu 2004 roku, a wigc w okresie bezposrednio poprze-
dzajacym akcesje Polski do UE oraz warto$¢ 0 dla pozostatych kwartatéw
i odzwierciedlajaca nadzieje, jakie z przystapieniem do UE wigzali przedsig-
biorcy,

p1 — parametr mierzacy o ile wzrosta warto$¢ barometru z tytulu szoku
unijnego przedsiebiorcow,

p, — parametr mierzacy o ile wzrosta warto$¢ barometru z tytulu szoku
unijnego konsumentéw.

Wyznaczone na podstawie oszacowanych trendéw maksima uznano za
punkty zwrotne nastrojéw gospodarczych.

11 Zaproponowanie tak prostego narzedzia analizy wynikato takze z ,krotkosci” szeregéw czaso-
wych jakimi obecnie dysponujemy. Prowadzone od 8 lat badania nie obejmujg jeszcze w pelni
jednego $redniookresowego cyklu koniunkturalnego Juglara.

12 Nalezy przypomnieé, ze wartosci barometréw sg ,odsezonowane” juz na etapie ich konstrukcji
dlatego nie bylo potrzeby wprowadzania do modelu trendu zmiennych sezonowych.
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Poza handlem oszacowane parametry we wszystkich modelach sg istotne
statystycznie na poziomie istotnos$ci co najmniej 0,01. W modelu opisujgcym
zmiany nastrojéw gospodarczych przedsiebiorcéw handlowych poziom istotno-
$ci parametru przy zmiennej czasowej podniesionej do trzeciej potegi wynosi
0,0901, a wiec na powszechnie stosowanym poziomie istotnoéci 0,05 jest on
nieistotny; nieistotny jest tez parametr przy zmiennej opisujacej efekt szoku
unijnego. Natomiast we wszystkich modelach sktadniki losowe spelniajg zato-
zenia klasycznej metody najmniejszych kwadratéw (brak autokorelacji rzedu
pierwszego oraz czwartego oraz homoscedastyczno$¢ sktadnikéw losowych).
Wspoélczynniki determinacji oszacowanych modeli wahaja sie od 0,7515 (han-
del) do 0,8929 (przedsiebiorcy). Oznacza to, ze zaproponowane modele sg
dobrym narzedziem opisu zmian nastrojow gospodarczych ogélem w czasie,
w tym ich cyklicznosci.

W okresie przedakcesyjnym w przypadku przedsiebiorcéw i w okresie ,wokét
akcesyjnym” w przypadku konsumentéw w sposéb istotny ponad $redniookre-
sowy trend poprawily sie nastroje gospodarcze, co wigze si¢ z nadziejami na
szybka poprawe sytuacji gospodarczej po przystgpieniu Polski do Unii Euro-
pejskiej (,efekt szoku unijnego”). Szczegdlnie duze nadzieje z przystgpieniem
Polski do Unii Europejskiej wigzali przedsigbiorcy budowlani.

Obliczone na podstawie modeli trendu trzeciego stopnia z szokiem unij-
nym lokalne maksima mozna uznaé za punkty zwrotne $redniookresowych
trendéw nastrojow gospodarczych. Poza handlem odpowiadajagce maksimom
okresy nalezg do przeszlosci, co oznacza, ze zadaniem konsumentéw oraz
wiekszoSci przedsiebiorcéw nastgpil zwrot w rozwoju regionu. Najwczeséniej, bo
juz w II kwartale 2007 r. w faze spowolnienia weszly przemyst i budownictwo
i w przypadku obu tych branz efekt spowolnienia obecnie jest bardzo wyraznie
widoczny. T kwartat 2008 r. jest punktem zwrotnym dla ustug, a w II kwartale
2008 r. odwrécenie tendencji rozwojowych odczuli konsumenci. I tylko w przy-
padku handlu punkt zwrotny znajduje sie w przyszitosci i to odlegtej (za dwa
lata)!3. Jezeli weZmiemy pod uwage syntetyczng miare nastrojéw to punktem
zwrotnym jest II kwartal 2008 r.

13 W tym miejscu nalezy podaé, ze prognostyczny barometr nastrojéw przedsiebiorcéw handlo-
wych na I kwartal 2009 roku wynosi 5,14 punktu i jest az o 6,48 punktu nizszy niz diag-
noza IV kwartatu 2008 roku, co moze oznaczaé, ze handlowcy pdzniej, ale réwniez zaczeli
dostrzega¢ grozbe spowolnienia.
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Rysunek 3. Trendy barometréw nastrojéw gospodarczych: ogélnego, przedsigbiorcéw oraz

a. Ogo6lny barometr nastrojéw gospodarczych
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Rysunek 4. Branzowe trendy barometréw nastrojéw gospodarczych przedsigbiorcow
wojewddztwa lubelskiego
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Podsumowanie

Wiedzac, ze nastroje gospodarcze przedsiebiorcow i konsumentéw wojewddz-
twa lubelskiego sag istotnie skorelowane z koniunkturg gospodarczg regionu,
przeprowadzane badania upowazniaja do wniosku, iz gospodarka Lubelszczyzny
w pierwszej polowie 2008 r. osiggneta punkt zwrotny i weszta w faze spowol-
nienia (szczeg6lnie widoczng w przypadku budownictwa i przemystu). Trudno
natomiast jeszcze jednoznacznie stwierdzi¢, czy jest to juz recesja. Chociaz
majac na uwadze, iz poprzednia recesja rozpoczela sie osiem i pot roku temu
[Drozdowicz-Bie¢, 2008, s. 9] mozna sadzié, ze obecnie w wojewddztwie lubel-
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skim rozpoczyna sie kolejny Sredniookresowy cykl koniunkturalny Juglaral4
Niewatpliwie bardzo wiele wyjasni tutaj najblizsze badanie oceniajgce nastroje
gospodarcze w I kwartale 2009 r.
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BUSINESS CYCLE FLUCTUATIONS IN POLAND’S LUBLIN REGION

Summary

The paper examines business cycles in Poland’s Lublin province using quarterly
business sentiment indicators calculated since the second quarter of 2001. Both
composite and sector indicators are calculated on the basis of the results of quarterly
surveys covering 320 companies and 350 households. Sector indicators are calculated
as weighted arithmetic means of respondents’ assessment of their current condition
and forecasts for the next quarter. Composite indicators are weighted averages of sector
indicators, with the shares of individual sectors in gross value added generated in the
province used as weights.

Industry and construction in Lublin province began to slow down in the second
quarter of 2007, according to Kowerski. By now the slowdown in these sectors has
become evident. The slump in the service sector began in the first quarter of 2008, and
consumers felt the downturn in the second quarter of 2008. The retail sector has yet
to experience a downturn, according to Kowerski. The composite indicator of business
sentiment began to deteriorate markedly in the second quarter of 2008.

The research shows that the economy of the Lublin region began to slow down
in the first half of 2008, though it is unclear if this trend can be called a recession,
the author says.

Keywords: Lublin region, business cycle, business sentiment, slowdown,
recession



